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Beata Stanek i Dominik Ast tworza duet biznesowo idealny. Szeroka wiedza sprzedazowa Beaty dosko-
nale wspétgra z internetowym zacieciem Dominka i jego zootechnicznym wyksztatceniem

PRO-LINEN

HISTORIA Z PODWOINYM DNEM

Firma DTM Horses, wiasciciel marki Pro-Linen, dziata na rynku dokfadnie 5 lat.

Cho¢ jej poczatki zwiazane byty z branzg jezdziecka, to jednak przygoda

z paszami, ktore dzi$ sa domena przedsigbiorstwa, rozpoczeta sie nieco poézniej.

Historia DTM Horses ma jednak drugie dno, bo jej sita czerpie zrodto

v4 dramatycznych doswiadczen.

Tekst i zdjecia: ILONA ROSIAK-LUKASZEWICZ

D ominik Ast, whasciciel firmy spotkat Beate
Stanek, niezawodny mézg biznesowych operacji
DTM Horses, w $Srodowisku wspierajgcym osoby
niepetnosprawne. — Jestem po ciezkim wypadku
samochodowym, ktéry swego czasu skutecznie

wylaczyt mnie z zycia zawodowego i towarzyskiego. Od
tego czasu moja zyciowa rola polegata na byciu zona
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meza. Do momentu, kiedy zostatam sama, poniewaz
moj maz umart — méwi zdecydowanym gtosem Beata
Stanek, dyrektor handlowy. - Z dwéjka dzieci, ale
szczesliwie bez probleméw finansowych z dnia na
dzien zapadatam sie w sobie coraz bardziej. Pojawity sie
jednak zyczliwi ludzie, ktérzy uswiadomili mi, ze inni
maja gorzej i czekaja na moja pomoc. Trafitam wiec do

Srodowiska os6b niepetnosprawnych, gdzie spotkatam
Dominika — wyjasnia.

On réwniez ma na koncie traumatyczne doswiadczenie,
bo jako mtody, dobrze rokujacy jezdziec spadt z konia

i ztamat kregostup. - W zasadzie to ten wypadek
zmobilizowat mnie do aktywnosci - wyjasnia
rozmoéwca. - Samozaparcia wystarczyto mi nie tylko na
rozwiniecie wtasnej firmy, ale i powrotu w siodto.
Skonczytem tez studia na kierunku zootechnika oraz
catkiem sporo kurséw i szkolen biznesowych -
opowiada.

Oboje zgodnie twierdza, ze kazdy ich dzien to sita
wielkiej determinacji i walka o kolejny centymetr
sprawnosci. Moze wiasnie dlatego tempo rozwoju firmy
jest tak szybkie?

Weczoraj — dzis — jutro

Beata Stanek swoje biznesowe dos$wiadczenia
zdobywata w branzy farmaceutycznej. Cho¢ miata do
czynienia z twardymi negocjacjami i bezwzgledna
konkurencyjnoscia, to niektdre tzw. miekkie
umiejetnosci zarzadzania sprzedaza, a takze naturalna
zdolnos¢ analizowania rynku pozwolity na

Pro-Linen to spotecznos¢, na
sztandarach ktérej widnieja szacunek
do koni i ludzi, wsparcie i styl zycia
z jezdziectwem w roli gtownej

wykreowanie marki paszowej, ktéra w przeciagu pieciu
lat zwielokrotnita wyniki sprzedazy. — Jestem wyznawca
starej szkoty biznesu, zaktadajacej bezposrednie
kontakty z branza, kreowanie jej potrzeb i rozwoju
dystrybucji na bazie relacji B2B — podkresla Beata
Stanek. - Ja z kolei preferuje komunikacje wirtualna,
gtéwnie z uwagi na jej skale i mozliwosci dotarcia

z komunikatem do odbiorcéw koncowych skupionych
wokét mediéw spotecznosciowych — kontruje Dominik
Ast. Wtasnie na styku tych dwdch swiatéw tworzy sie
genialna galaktyka sprawdzonych sposobéw na
realizacje nowych pomystéw.

Podwaling tego sukcesu byt portal konsportowy.pl,
ktérego nadrzednym celem byta sprzedaz koni. Przez
pierwsze miesigce genialny projekt wydawat sie by¢
perspektywiczny. Wkrétce jednak na rynku tagpneto

i handel korimi nie byt uwazany za ten pierwszej
potrzeby. Wraz z wycofywaniem sie z tego biznesu,
weszlismy w kolejny, czyli makuch Iniany jako
komponent paszy gtéwnie dla bydta, ale koni rowniez.
Wéwczas jako piersi zaczelismy pakowac i sprzedawad
komponenty, ktérych dostepnos¢ w Polsce byta coraz
mniejsza. Gdyby nie wojna na Ukrainie, to makuch
Iniany $ciggalibysmy do Polski z Odessy. Nastepnym
krokiem byto stworzenie strony internetowej oraz sklep
internetowe. O ile to pierwsze wyzwanie spetzto na
niczym, to sklep wirtualny pozostat, cho¢ w catkowicie
zmienionej juz formie.
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Beata Stanek swoje biznesowe doswiadczenia zdobywata w branzy
farmaceutycznej. Cho¢ miafa do czynienia z twardymi negocjacjami,
to niektore tzw. migkkie umiejetnosci zarzadzania sprzedaza pozwoli-
ty na wykreowanie marki paszowej

— Spotke zaczynatem wraz z kolegami, od imion ktérych
powstata nazwa DTM (Dominik, Tomek, Mateusz).
Okazato sie jednak, ze mimo przyjazni faczacej nas do
dzis, patrzymy w réznych kierunkach biznesowych,
dlatego postanowilismy sie rozsta¢ — wspomina
Dominik Ast. Kontakt ze soba mamy do dzis, jednak juz
tylko towarzyski. Zawsze jednak ludzie byli dla mnie
wazni, dlatego wielu z nich moze rozwija¢ u nas swoje
unikalne talenty — podkresla. Marzeniem Dominika jest
nie tylko wspieranie sie w interesach. Od lat dazy do
wybudowania wtasnego osrodka jezdzieckiego, gdzie
wspierac bedzie sie mtode talenty i wszystkich tych,
ktorzy beda tej pomocy potrzebowad.

Podobnie w Pro-Linen podchodzi sie do spraw
zywienia koni. Cel jest jeden - zdrowie zwierzat i ich
dobre samopoczucie. W $lad za tymi priorytetami
pdjda i wyniki sportowe, i zadowolenie z jazdy. Cho¢
Dominik Ast jest absolwentem wroctawskiego wydziatu
Zootechniki to jednak ceni wspotprace w ekspertami,
takimi jak m.in. Anna Biazik specjalizujaca sie w zakresie
dobrostanu uktadu pokarmowego koni.

Wtasnie na styku tych dwdch Swiatow
tworzy sie genialna galaktyka
sprawdzonych sposobdw na realizacje
nowych pomystow
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Pasze skrojone na miare

- Historia z paszami petnoporcjowymi, bogatymi

w zwiazki organiczne rozpoczeta sie od wspomnianego
wczesniej pakowania komponentdw. Majgc podstawy
pomyslelismy o kolejnym kroku, czyli wyjsciu na rynek
z whasnymi recepturami — méwi Beata Stanek. —
Najwiekszym sukcesem i produkcyjnym,

i sprzedazowym jest One Meal, ktéry zaraz po
wprowadzeniu znalazt rzesze zwolennikéw, a co
najwazniejsze przetozyt sie na dobre wyniki ich koni. To
esencja naszej dziatalnosci, ktéra réwniez w zakresie
sprzedazy stanowi najwiekszy atut — najpierw produkt,
podzniej opakowanie - pointuje Beata.

O jakosci pasz przekonuja zadowoleni klienci, ktérych
konie chetnie zjadaja cate porcje i utrzymuja sie

w dobrej kondycji. Najwiekszym wyzwaniem sg jednak
konie sportowe. W odréznieniu do rekreacyjnych zywi
sie je zdecydowanie bardziej skrupulatnie, a dostawcéw
pasz ,rozlicza” z rezultatéw. — Nasze pasze zjadajg konie
m.in.: M$wiwoja Kieconia, Matgorzaty Morsztyn czy

Nasze pasze zjadaja konie
m.in.: MSwiwoja Kieconia,
Matgorzaty Morsztyn czy
Mariusza Kleniuka. Cieszy nas
jednak kazdy zadowolony
wierzchowiec, bo staramy sie
utrzymac marke jako
bezpretensjonalng, bliska
jezdZzcom

Mariusza Kleniuka. Cieszy nas jednak kazdy zadowolony
wierzchowiec, bo staramy sie utrzymac marke jako
bezpretensjonalng, bliska jezdzcom — méwi Dominik
Ast. - Nasze ambicje nigdy nie wziety géry nad pokora
wobec jakosci. To zawsze bedzie naszym priorytetem
- podkresla.

Zdobycie rozpoznawalnosci marki, przy ograniczonym
budzecie przeznaczonym na marketing, firma DTM
Horses zdobywata tzw. praca u podstaw oparta na
bezposrednim kontakcie z klientami. Dlatego tez na
nowej stronie internetowej zagoscita zaktadka ,Baza
wiedzy”, a komunikacja z jezdZzcami oparta jest na
mediach spotecznosciowych sprzyjajacych wymianie
zywieniowych dos$wiadczen. Dynamiczny rozwdj ma
swoje odzwierciedlenie takze w tabelach wynikéw
sprzedazy, co satysfakcjonuje, ale nie przystania woli
walki o dobre zywienie koni.

Sukces nie jedno ma imie

Beata Stanek i Dominik Ast tworzg duet biznesowo
idealny. Zdolnosci negocjacyjne Beaty, potaczone z jej
szeroka wiedzga sprzedazowa, doskonale wspotgraja

z internetowym zacieciem Dominka, sympatyzujacego
z mediami spotecznosciowymi oraz oczywiscie wiedza
z zakresu zywienia. Dzieki tym talentom udato im sie
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z filmowa projekcja najpiekniejszych miejsc Swiata
CoOperate Orchestra / Dyrygent_Adam Domurat

Marzeniem Dominika jest nie tylko wspieranie sie w interesach. Od lat
dazy do wybudowania wtasnego osrodka jezdzieckiego, gdzie wspierac

bedzie sie mfode talenty i wszystkich tych, ktérzy beda tej pomocy ) & I T
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Zdobycie rozpoznawalnosci marki, y N
przy ograniczonym budzecie -y
przeznaczonym na marketing, firma " I

DTM Horses zdobywata tzw. praca
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w przeciaggu zaledwie 5 lat stworzy¢ marke obecna { :
w $wiadomosci i stajniach rowniez tych sportowych.
Bez wzgledu na to, czy za ich sukcesem stoi pokora . s

wobec zycia, czy apetyt na podbicie rynku
jezdzieckiego, to konsekwentnie daza do

wyznaczonego celu, ktéry poza wymiarem A g N A r e n a
komercyjnym, ma jeszcze solidny pierwiastek P 0 Z n a ﬁ

spotecznosciowego altruizmu. - Pro-Linen to
spotecznos¢, na sztandarach ktérej widniejg szacunek
do koni i ludzi, wsparcie i styl zycia z jezdziectwem

w roli gtéwnej.
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